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Specytikacya istotnych warunkdw zamdwicnia

"Przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocying) dziatan innowacyjnych w Wojewodztwie Slaskiem oraz programow i

narzgdsi je wepierajacych m. innymi Regionalnej Strategii Innowacyinosci 1 strony www.ns.slask.pl”

3.

NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO
Akademia Sztuk Pigknych w Katowicach

Raciborska 37

40-074 Katowice

TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

Postepowanie prowadzone bedzie w trybie: przetarg nieograniczony

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

3.1.Przedmiotem zamowienia jest "Przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej w
ramach projektu ,Zarzadzanie, wdrazanie | monitorowanie Regionalne] Strategii Innowacji
Wojewodztwa Slaskiego’

Wspdlny Stownik Zaméwien: 79341400-0 - Uslugi prowadzenia kampanii
reklamowych

1/Obszar dzialania : kampania ma mie¢ zasigg obejmujacy wojewodztwo Slaskic.
2/Grupy docelowe - zdefiniowane w PPL,

3/Celem dzialan promocyjnych powinno byé¢ wspieranie realizacji celow i priorytetow
Regionalnej Strategii Innowacji Wojewodztwa Slaskiego poprzez promocie
innowacyjnych rozwiazan i korzysci plynacych z ich wprowadzenia, promocje
wspolpracy przedsichiorstw z sektorem nauki oraz instytucjami otoczenia biznesu,
zapewnicnie latwego dostepu do konkretnych, rzetelnych i aktualnych informacji
ulatwiajacych podejmowanie decyzji bedacych innowacyjnymi w skutkach.

4/Jednym z programow do realizacji celow jest RIS a z narzgdzi strona internetowa
www.ris.slaskie.pl

5/Kampania informacyjno-promocyjna ma przede wszystkim (jako cel operacyjny)
wypromowac portal internetowy poswigcony innowacji - www.ris.slaskie.pl oraz
wykorzystywac deklarowane poparcie dla dzialan proinnowacyjnych i pokazywac
mozliwos¢ przeksztalcenia tych postaw w praktyczne dzialania poswigcone innowacjom
- wsrod wskazanych w PPI grup docelowych. Korzystanie z portalu moze stuzyc
budowie przewagi konkurencyjnej przedsicbiorstw zlokalizowanych w wojewodztwie
slaskim. Prawidiowo przeprowadzone dziatania promocyjne sa jednym z niezbednych
clementow, aby wyzej wspomniany portal zaczat wlasciwie pelnié swoja role jako
centrum informacyjne wspomagania procesow innowacyjnych w przedsicbiorstwach,
mnstytucjach otoczenia biznesu 1 innych instytucjach dzialajacych w wojewoadztwie
slaskim.

6/Dzialania te winny by¢ prowadzone za pomocg roznych form promocji ,
obejmujacych:

informacje prasowe:

reklamy w specjalistycznych pismach gospodarczych 1 poswigconych tematyce
unijnej;

reklamy w Internecie:
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ulotki i inne wydawnictwa promocyjne;
reklamy na ekranach wizyjnych bankomatow:

spotkania 1 konferencja prasowa

7/Charakterystyka przedmiotu zamowicnia:

Zamawiajacy przewiduje, Zze na przygotowanie i przeprowadzenic kampanii
informacyjno-promocyjnej skladac sie beda nastepujace elementy:

Opracowanie layoutow (projektow wykonawczych) z uwzglednieniem koncepeji kreatywnej

zawarte] w PPL, w wymienionych nizej formach;

Reklama prasowa;

Reklama internetowa (graficzna);

Reklama na ekranach bankomatow;

Materialy drukowane (ulotki, foldery, katalogi):
Opracowanie Strategii realizacyjnej w tym media planu (harmonogramu) dzialan kampanii
informacyjno-promocyjnej, na podstawie wytycznych kierunkowych zawartych w PP,
obejmujace] nastgpujace nosniki i formy komunikacji:

Informacije prasowe;

Reklamy prasowe;

Reklamy w Internecie;

Ulotki 1 wydawnictwa wspierajace;

Reklamy na ekranach bankomatow;

Spotkania z przedsicbiorcami;

Konferencja prasowa
Przeprowadzenie 1 wdrozenie kampanii promocyjno-informacyjnej PPI zgodnie z zatwierdzonym

MEDIA PLANEM- oraz z wykorzystaniem wyzej wymienionych form promocji 1 reklamy.

8/ Szczegolowy opis przedmiotu zaméwienia i idea prowadzenia kampanii zawarta
jest w PLANIE PROMOCII INNOWACJI — z grudnia 2010r stanowiacym zalacznik nr
|1 do SIWZ

9/ INFORMACJE DODATKOWE
A. Zamawiajacy, we wspolpracy z UMWS, dostarczy Wykonawey list rekomendacyjny
zachecajacy do wspolpracy w promocji i oficjalnie popierajacy jego dzialania. Tresé
listu 1 zakres rekomendacji zostanie ustalona po wyborze Wykonawcy.
B. Zamawiajgcy dopuszcza, w ramach proponowanego w PPl budzetu kierunkowego,
przesunigcia w poszczegolnych pozycjach, tj. na przyklad zwickszenie budizetu na
prasg kosztem bankomatow, jednakse bez #miany sumy ogélnej — zaproponowanej w

ofercic Wykonawcey.
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C. Czas trwania dziatan: 10 tygodni ( w okresie kwiecien — do 20 czerwiec 2011).
D. Przedmiot zamowienia musi by¢ realizowany zgodnie z zasadami okreslonymi w

programic EFS stawianymi tego typu damalaniom.

3.2. Zamawiajacy nic dopuszcza skladania ofert wanantowych

3.3.Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert czgsciowych. Oferty nie zawierajace pelnego
zakresu przedmiotu zamowienia zostang odrzuconce.

3.4. Migjsce realizacji: wojewodztwo slaskie,

3.5.Przedmiot Zamowienia bedzie finansowany ze §rodkow UE, Wojewodztwa Slaskiego i jest
realizowany w ramach projektu : . Zarzgdzanie, wdrazanie 1 monitorowanie Regionalnej
Strategii Innowacji Wojewodztwa Slaskiego™ 2z EFS —Priorytetu  VIII. Regionalne kadry
gospodarki Dzialanie 8.2, Transfer wiedzy: Poddzialanie 8.2.2 Regionalne Strategie Innowacji

4. INFORMACJA O PRZEWIDYWANYCH ZAMOWIENIACH UZUPELNIA-
JACYCH (ART. 67 UST. 1 PKT 6 17)

Zamawiajacy nie przewiduje udziclenia zamowien uzupelniajgcych.

5. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Zamowienie musi zostac zrealizowane w termunic: data zakonczenia: 2011-06-20.

6. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU
DOKONYWANIA OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW

6.1. W postgpowaniu moga wzia¢ udzial Wykonawcy, kiorzy nie podlegaja wykluczeniu na
podstawie art. 24 ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z
pozn. zm.), spetniaja warunki 1 wymagania okreSlone w niniejszej specyfikacji istotnych
warunkow zamowienia oraz w art. 22 ust. | ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z
2010 r. Nr 113, poz. 759, z p6zn. zm.).

6.2. O udzielenie zamowienia moga ubiega¢ si¢ Wykonawcey, ktorzy spelniajg nastepujace
warunki:

Lp. Warunki oraz opis sposobu dokonywania oceny spelniania tyeh warunkéw

| Wiedza i doswiadczenie
O udzielenie zamowienia mogg ubiegac si¢ wykonawcy, ktorzy spelniajg
warunki, dotyczace posiadania wiedzy i do$wiadezenia.

Zamawiajacy uzna, z¢ Wykonawca posiada wiedzg 1 doswiadczenie, jezeli
wykaze zrealizowaniem w ostatnich trzech latach, a jezeli okres dzialalnosci
jest krotszy. w tym okresic, co najmniej dwoch kampani informacyjno-
promocyjnych o podobnym charakterze co kampania bedaca przedmiotem
zamowienia o wartosci ¢co nayjmniej 100.000 PLN (brutto) kazda.

Za kampani¢ o podobnym charakterze Zamawiajacy bedzie uwazal Kampanie
wykonana: w prasie, internecie, na ulotkach 1 wydawnictwach wspierajacych
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1 na spotkaniach /konferencjach.

2 Potencjal techniczny
O udzielenie zamowienia moga ubicgac¢ sie wykonawcy, ktorzy spelniaja
warunki, dotyczace dysponowania odpowiednim potencjalem technicznym.,
Ocena spelnienia warunku dokonana bgdzie na podstawie o$wiadczenia
Wykonawey.

3 Osoby zdolne do wykonania zamowienia
O udzielenie zamowienia moga ubiegac si¢ wykonawcy, ktorzy spelniaja
warunki., dotyczace dysponowania osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia. Ocena spelniania warunku udzialu w postgpowaniu bedzie
dokonana na podstawie oéwiadczenia Wykonawcy .

4 Sytuacja ekonomiczna i finansowa

O udzielenie zamowicnia moga ubiegac si¢ wykonawcy, ktorzy spelniaja
warunki, dotyczace sytuacji ekonomicznej 1 finansowe;.

Zamawiajacy uzna, Zzc Wykonawca spelnia warunck dot. sytuacji
ckonomicznej jezeli wykaze, ze posiada ubezpieczenie od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dzialalnosci na kwote nie mniejsza niz
100.000 PLN.

6.3. Wykonawca moze polegac na wiedzy i doswiadczeniu, potencjale technicznym, osobach
zdolnych do wykonania zamowienia lub zdolnosciach finansowych innych podmiotow,
niczaleznie od charakteru prawnego laczgcych go z nimi stosunkow. Wykonawca w takiej
sytuacji zobowigzany jest udowodnic Zamawiajacemu, 1z bedzie dysponowal zasobami
niezbednymi do realizacji zamowienia, w szczegolnosci przedstawiajac w tym celu pisemne
zobowiazanic tych podmiotow do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobow na okres
korzystania z nich przy wykonywaniu zamowienia.

6.4. Wykonawcy moga wspolnie ubiegaé si¢ o udzielenie zaméwienia. W takim przypadku
Wykonawcy ustanawiaja pelnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie
zamowienia albo reprezentowania w postgpowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia
publicznego.

6.5. Przepisy dotyczace Wykonawcey stosuje sig odpowiednio do Wykonawcow, o ktorych
mowa w pkt 6.4.

6.6. Zamawiajacy wykluczy z postgpowania o udzielenic zaméwienia Wykonawcow na
podstawie przepisow art. 24 ust.] pkt 1-9 oraz art. 24 ust. 2 pkt 1-4 ustawy Prawo zamowien
publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z p6zn. zm.).

6.7. Ofertg¢ Wykonawcey wykluczonego uznaje si¢ za odrzucona.

7. WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW, JAKIE MAJA DOSTARCZYC
WYKONAWCY W CELU POTWIERDZENIA SPELNIANIA WARUNKOW
UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ INNYCH WYMAGANYCH
DOKUMENTOW
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7.1.W celu wykazania spelniania przez Wykonawce warunkow, o kiérych mowa w art. 22 ust. |
ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z pdzn. zm.), nalczy
przedlozye:

Lp. Wymagany dokument

1 Oswiadczenie o spelnianin warunkdw

Oswiadezenie o spelnianiu warunkow

(=]

Wykaz uslug

Wykaz wykonanych, a w przypadku Swiadczen okresowych lub ciaglych
rowniez wykonywanych, uslug w zakresie niezbednym do wykazania
spelniania warunku wiedzy i dodwiadezenia w okresie ostatnich trzech lat przed
uplywem terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalnosci jest
krotszy - w tym okresie, z podaniem ich wartosei, przedmiotu, dat wykonania i
odbiorcow, oraz zalgczeniem dokumentu potwierdzajacego, ze te ustugi zostaly
wykonane lub sq wykonywane nalezycic.

3 Oplacona polisa

Oplacona polisa, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze
wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dzialalnosci zwiazanej z przedmiolem zamdwienia

7.2. W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postgpowania o udzielenic zamowienia
Wykonawey w okolicznosciach, o ktorych mowa w art. 24 ust. | ustawy Prawo zamowien
publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z p6zn. zm.), nalezy przedlozyc:

Lp. Wymagany dokument

1 Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia

Oswiadczenic o braku podstaw do wykluczenia

2 Aktualny odpis lub oSwiadczenie

Aktualny odpis z wlasciwego rejestru, jezel odrgbne przepisy wymagaja wpisu
do rejestru, w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art.
24 ust. | pkt 2 ustawy, wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uplywem terminu skladania wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w
postgpowaniu o udzielenie zamowienia albo skladania ofert, a w stosunku do
osob fizycznych oswiadczenic w zakresic art. 24 ust. | pkt 2 ustawy

7.3. Wskazane dokumenty mogg by¢ dorgezone w oryginale lub kopii poswiadczonej za
zgodnos¢ z oryginalem przez Wykonaweg, W przypadku skladania elektronicznych
dokumentow powinny by¢ one opatrzone przez Wykonawce bezpiccznym podpisem
clcktronicznym weryfikowanym za pomoca waznego kwalifikowanego certyfikatu.
Zamawiajacy moze zazada¢ przedstawicnia oryginalu lub notarialnie pos$wiadczonej
kopii dokumentu wylacznic wtedy, gdy zlozona kopia dokumentu jest nieczytelna lub
budzi watpliwosci co do jej prawdziwosci.
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7.4. Jezeli z uzasadnione] przyczyny Wykonawca nie moze przedstawic dokumentow
dotyczacych sytuacji finansowe) 1 ekonomiczne) wymaganych przez Zamawiajgcego,
moze przedstawic¢ inny dokument, ktory w wystarczajacy sposob potwierdza spetnianie
opisanego przez Zamawiajacego warunku,

7.5. Dokumenty sporzadzone w jgzyku obcym sq skladane wraz z thumaczeniem na jgzyk
polski.

7.6. INNE DOKUMENTY dot. przedmiotu zamowienia:
Wykonawca wraz z oferta winien przedlozyc :
A. Strategig kampanii zawicrajgcq m.innymi: media plan (harmonogram dzialan) , zestawienie
proponowanych lokalizacji reklamy na bankomatach (w tym w miastach powiatowych i na
prawach powiatu), szczegolowe zestawienie kosziow (poszezegdlnych narzedzi promocii, z
podaniem cen jednostkowych 1 ilosci);
B. Layout reklamy prasowe) formatu A4 oraz 'z A4 poziom;
C. Layout reklamy na ckran autoryzacyjny bankomatu w formie wydruku
D. Projekty pakietu promocyjnego (materialow promocyjnych na spotkania 1 konferencje)
E. Projekt reklamy internetowej w formacie [lash na nosniku elektronicznym (phyta CD).
F. Wypelnione i podpisane oswiadczenie Wykonawey — na druku Narzedzia promocji Zal- Nr
2 do STWZ
G. Projekty reklamowe wymienione w pki. B,C.D.E winny stanowi¢ rozwinigcie koncepcii
kreatywnej zawartej w PPl — majq stanowic projekty wykonawcze tej koncepeji. Projekty te
beda oceniane w krvterium - Projekty graficzne. Projekty beda mogly by nieznacznie
modyfikowane na etapie realizacji kampanii wg zalecen Zamawiajacego.
H. Wykonawca w ramach kaidego narzedzia (B.C.D.E) winien przedstawic trzy rozwigzania

projekiowe.

8. INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO Z
WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN LUB
DOKUMENTOW, A TAKZE WSKAZANIE OSOB UPRAWNIONYCH DO
POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI

8.1.Wykonawca moze zwrocic si¢ do Zamawiajaeego o wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych
warunkow zamowienia. Zamawiajacy jest obowiazany udzielic wyjasnien niezwlocznie, jednak
nie pézniej niz na 2 dni przed uplywem terminu skladania ofert - pod warunkiem ze wniosek o
wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych warunkow zamowienia wplynal do Zamawiajacego nie
pdiniej miz do konca dnia, w ktérym uplywa polowa wyznaczonego terminu skladania ofert, tj.
do dnia: 2011-03-03

8.2 Jezeli wniosck o wyjasnienie tresci specylikacji istotnych warunkéw zamowienia wplynal
po uplywie terminu skladamia wniosku, o ktorym mowa w pkt 8.1. lub dotyczy udziclonych

aaaaa

8.3.Przedluzenie terminu skladania ofert nie wplywa na bieg terminu skladania wniosku, o
ktorym mowa w pkt 8.1.
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8.4.Tres¢ zapytan wraz z wyjasnieniami Zamawiajacy przekazuje Wykonawcom. ktérym
przekazal specyfikacjc istotnych warunkow zaméwienia, bez ujawniania zrodla zapviania, a
jezeli specyfikacja jest udostgpniona na stronie internetowej, Zamicszcza na tej stronie.

8.5. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajgcy moze przed uplywem terminu skladania ofert
zmieni¢ tres¢ specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia. Dokonanag zmiang specyfikacji
Zamawiajacy przekazuje niczwlocznie wszystkim  Wykonawcom, ktérym przekazano
specyfikacjg istotnych warunkow zamowienia, a jezeli specyfikacja jest udostgpniona na stronie
intemetowe), zamieszcza ja takze na tej stronie.

8.6. Postgpowanie o udzielenic zamowienia, z zastrzezeniem wyjatkow okreslonych w ustawie
Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z pozn. zm.), prowadzi si¢ z
zachowaniem formy pisemnej.

8.7.Postgpowanie o udziclenie zamowienia prowadzi si¢ w jgzyku polskim.

8.8.W niniejszym postgpowaniu  wszelkie o$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz
informacje Zamawiajgcy i Wykonawcy przckazuja pisemnie, faksem lub drogg elektroniczna.
W przypadku oswiadczen, wnioskow, zawiadomien oraz informacji przckazywanych faksem
lub drogg elektroniczng, kazda ze stron na zgdanie drugie) niezwlocznie potwierdza fakt ich
olrzymania.

8.9 Wybrany sposob przekazywania oswiadczen, wnioskow, zawiadomien oraz informacji nie
moze ogranicza¢ konkurencji: zawsze dopuszczalna jest forma pisemna, z zastrzezeniem
wyjatkow przewidzianych w ustawie Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113,
poz. 739, z pozn. zm.).

8.10.0soby uprawnione do kontaktu z Wykonawcami:
w zakresie formalnym osobami upowaznionymi do kontaktu z Wykonawcami sa:

1. Adnan Urbanck - Rzecznik Prasowy tel.: ( 32) 205-50-24 wew.120,
c-mail: rzecznik(@aspkat.edu.pl tel.kom. 662 722 375

w zakresie merytorycznym osobami upowaznionymi do kontaktu z Wykonawcami sa:

1 Adnan Urbanek - Rzecznik Prasowy tel.: ( 32) 205-50-24 wew. 120,
e-mail: rzecznik@aspkat.edu.pl

9. WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM

W postepowaniu nie jest przewidziane skladanie wadium.

10. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA
10.1.Wykonawea pozostaje zwiazany oferty przez okres 30 dni.
10.2.Bieg terminu zwigzania ofertq rozpoczyna si¢ wraz z uplywem terminu skladania ofert.

10.3.Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajacego moze przedluzy¢ termin
zwigzania oferta, z tym ze Zamawiajgey moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uplywem
terminu zwiazania oferty, zwrocic si¢ do Wykonaweow o wyrazenie zgody na przedhuzenie tego
terminu o oznaczony okres, nie dluzszy jednak niz 60 dni.

11. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWYWANIA OFERT
11.1.Wykonawea moze zlozy¢ tylko jedna oferte.
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11.2.Tresc oferty musi odpowiadac¢ tresci specyfikac)i istotnych warunkow zamowienia.
11.3. Zamawiajacy nie przewiduje zwrot kosztow udziatu w postgpowaniu.

11.4. W przypadku uniewaznicnia posi¢gpowania o udzielenic zamdwienia z przyczyn lezacych
po stronic Zamawiajacego, Wykonawcom, ktorzy zlozyli oferty niepodlegajace odrzuceniu,
przysluguje roszczenie o zwrol uzasadnionych kosztow uczestnictwa w postgpowaniu, w
szczegolnosci kosztoéw przygotowania oferty,

11.5. Oferta wraz ze stanowigcymi jej integralng czes¢ zalgcznikami musi by¢ sporzadzona
przez Wykonawce SciSle wedlug postanowien niniejszej specyfikacji istotnych warunkéw
zamowienia,

11.6. Oferta winna by¢ sporzgdzona wedlug wzoru formularza oferty stanowigcego zalacznik do
ninigjsze) specyfikacii istotnych warunkow zamowienia,

11.7. Oferta musi by¢ napisana w jezyku polskim, na komputerze, maszynic do pisania lub
recznie dlugopisem badz niczmywalnym atramentem.

11.8.Proponuje sig. aby wszystkie zapisane strony oferty wraz z zalacznikami byly kolejno
ponumerowane 1 zlaczone w sposob trwaly oraz na kazdej stronie podpisane przez osobe
(osoby) uprawnione do skladania oswiadczen woli w imieniu Wykonawey, przy czvm co
najmniej na pierwszej i ostatniej stronie oferty podpis (podpisy) byl opatrzony pieczecia
imienng Wykonawcy. Pozostale strony moga by¢ parafowane. Oferta winna zawierac rowniez
spis tresci.

11.9.Wszelkie poprawki lub zmiany w tekscie oferty musza by¢ parafowane przez osobg
(osoby) podpisujace ofertg 1 opatrzone datami ich dokonania.

11.10.Wykonawca jest obowigzany wskaza¢ w ofercie czgsci zamowienia, kiorych wykonanie
zamierza powierzy¢ podwykonawcom.

11.11. Oferta winna zawiera¢ wypelniony formularz oferty oraz pozostale dokumenty i
oswiadczenia wymienione w pkt 7 ninicjsze) specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia.

11.12. Wykonawca zamieszcza ofert¢ w dwoch kopertach oznaczonych nazwa i adresem
Zamawiajacego oraz opisanych w nastgpujacy sposob: | Oferta na: "Przeprowadzenie kampanii
informacyjno-promocyjnej  dzialan innowacyjnych w Wojewodztwie Slaskiem  poprzez
programy 1 narzedzia je wspicrujqce_ m. innymi Regionalng Strategie Innowacji i1 strong
www.ris.slaskie.pl” NIE OTWIERAC przed: 2011-03-16 godz. 10:15". Na wewnctrznej
kopercie nalezy poda¢ nazwe i adres Wykonawey, by umozliwi¢ zwrot nie otwartej oferty w
przypadku dostarczenia jej Zamawiajacemu po terminie.

11.13. Wykonawca moze wprowadzic zmiany lub wycofa¢ zlozong przez siebie oferte
wylgeznie przed terminem skladania ofert i pod warunkiem, ze przed uplywem tego terminu
Zamawiajacy otrzyma pisemne powiadomienie o wprowadzeniu zmian lub wycofaniu oferty.
Powiadomienie to musi by¢ opisane w sposob wskazany w pkt 11.12 oraz dodatkowo
oznaczone sfowami . ZMIANA™ lub \WYCOFANIE".

11.14. Jeieli Wykonawea zastrzega, z¢ informacje stanowigce tajemnicg przedsiebiorstwa w
rozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, niec moga byc udostgpnione, czesc
oferty, ktora zawiera te informacje nalezy umiesci¢ w odrgbnej kopercie oznaczonej napisem:
wInformacje stanowiace tajemnicg przedsigbiorstwa - POUFNE”, Wykonawca nie moze zastrzec
informacji, o ktorych mowa w art. 86 ust. 4 ustawy Prawo zamoéwich publicznych (Dz. U. z
2010 r. Nr 113, poz. 759, z pozn. zm.).
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12. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA I OTWARCIA OFERT

12.1.0ferty nalezy sklada¢ w siedzibie Zamawiajacego, pokdj nr: 108 do dnia 2011-03-16 do
godz. 10:00

12.2. Zamawiajacy miezwlocznic zwroci oferte, ktora zostanie zlozona po terminie.

12.3.0twarcie ofert nastapi w dniu: 2011-03-16 o godz. 10:15, w siedzibic Zamawiajgcego,
pokdj 110- Sala SENATU

12.4.0twarcie ofert jest jawne.

12.5.Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajgcy podaje kwotg, jaka zamierza
przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia.

12.6.Podczas otwarcia ofert podaje si¢ nazwy (firmy) oraz adresy Wykonawcow, a takze
informacje dotyczace ceny, terminu wykonania zamowienia, okresu gwarancji 1 warunkow
platnosci zawartych w ofertach.

13. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY

13.1.W ofercie nalezy podac ceng w rozumieniu art. 3 ust. | pkt 1 ustawy z dnia 5 lipca 2001 r.
o cenach (Dz. U, Nr 97, poz. 1050, z pdzn. zm.) za wykonanie przedmiotu zamowicnia.

13.2. Ceng nalezy podac w zlotych polskich, z dokladnoscia do dwach miejsc po przecinku.

13.3. W cenie nalezy uwzgledni¢c wszystkie wymagania okreslone w niniejszej specvfikacji
istotnych warunkow oraz wszelkie koszty, jakie poniesic Wykonawea z tvtulu nalezyte) oraz
zgodne) z obowiazujacymi przepisami realizacji przedmiotu zamowienia.

13.4. Rozliczenia finansowe beda wykonywane w walucie polskic).

13.5. Zamawiajacy nie przewiduje udzielenia zaliczek na poczet wykonania zamowienia.

14. OPIS KRYTERIOW, KTORYMI ZAMAWIAJACY BEDZIE SIE KIEROWAL
PRZY WYBORZE OFERTY, WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH
KRYTERIOW I SPOSOBU OCENY OFERT

14.1 Zamawiajgcy bedzie ocenial oferty wedlug nastepujgcych kryteriow:

N Marwa Kryterium Waga
| Cena (koszt) 60 %
2 Ocena projektow graficznych 20 %
3 llos¢ narzedzi promoc)i 20 %

14.2.Punkty przyznawane za podanc w pkt 14.1 krytenia beda liczone w nastepujacy sposaob:

Nr kryterium Waor

I Cena (koszt)
Liczba punktow = ( Cmin/Cof ) * 100 * waga

gdzie:

- Cmin - najnizsza cena sposrod wszystkich

System ProPublico © Datacomp Stronid 10/16



Speeyfiknga istotnych warunkow zamowicnia
"Przeprowadzeniec kampanii informacyjno-promocyine) dzialan innowacyinych w Wojewodztwie Slaskiem oraz programaw i
narzedzi je wspicrajacych m. innymi Regionalnej Strategii Innowacyjnosci i stromy www.ris.slask, pl”

ofert

- Cof - cena podana w ofercie

2 Ocena projektow zaproponowanych przez
Wykonawce, bedzie dokonywana pod kontem
atrakcyjnosci formy graficzne] oraz jej zgodnosci z
linig zaproponowang w PPI

Ocena bedzie dokonywana przez czionka komisji -
ktory moze przyznac punkty w skali od 0 do 100
pkt. w tym za:

a/ projekt pakietu promocyjnego na konferencje 0
do 60 pkt

b/ projekt reklamy prasowej — 0 do 20pkt

c/ projekt reklamy graficznej typu display (bajeru
internetowego) — 0 do 20 pkt

Liczba punktow = suma punktow za poszczegolne
kryteria " waga kryterium

3 lloé¢ narzedzi promocii:

a/ od 0 do 35 pkt - za wykonanie i druk zestawow
promocyjnych (okreslonych w pkt 6- zat.2 SIWZ-
narzedzia promocii) w ilosci okreslonej jako
wymagana Wykonawca otrzyma 5 pkt , za kazde
dodatkowe 50 kompletow ponad wymagania
otrzyma dodatkowe 5 pkt nie wigcej jednak niz 30
pkt.

b/ od 0 do 35 pkt - za promocje na stronach lub
witrynach internetowych (okreslong w pkt 4 - zat, 2
SIWZ narzedzia promocji) w ilosci okreslonej jako
wymagana Wykonawca otrzyma 5 pkt, za kazda
dodatkowa strone lub witryne otrzyma dodatkowo 5
pkt nie wigcej niz 30 pkt

¢/ od 0 do 30 pkt- za reklame na bankomatach
(okreslong w pkt 3 — zat. nr 2 SIWZ -narzedzia
promocji)

w ilosci okreslonej jako wymagana Wykonawca
otrzyma 5 pki, za kazde dodatkowe 10
bankomatdw otrzyma dodatkowo 5 punktow nie
wiecej niz 25 pkt.

Liczba punktow = suma punktow za poszczegdine
kryteria * waga kryterium
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14.3.Po dokonaniu oceny punkty przyznanc przez kazdego z czlonkow Komisji Przetargowej
zostang zsumowane dla kazdego z kryteriow oddzielnie. Suma punktéw uzyskanych za
wszystkie kryteria oceny stanowi¢ bedzie koricows oceng danej oferty.

14.4.W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien
dotyczacych tredci zlozonych ofert. Niedopuszczalne jest prowadzenie miedzy Zamawiajacym a
Wykonawca negocjacji  dotyczaeych zlozonej oferty oraz, z zastrzezeniem pkt 14.6,
dokonywanie jakiejkolwiek zmiany w jej tresci.

14.5. Jeieli w okreslonym terminie Wykonawea nie zlozy wymaganych przez Zamawiajacego
oswiadezen lub dokumentow, o ktorych mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Prawo zamowien
publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz, 759, z poZn, zm.), lub pelnomocnictw albo jezeli
zlozy wymagane przez Zamawiajacego oswiadczenia 1 dokumenty, o ktorych mowa w art. 25
ust. | ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z pozn. zm.),
zawicrajace bledy lub wadliwe pelnomocnictwa, Zamawiajacy wezwic go do ich zlozenia w
wyznaczonym terminie, chyba ze mimo ich zlozenia oferta Wykonawcy bedzie podlegac
odrzuceniu albo konieczne bedzie uniewaznienic postgpowania, Zlozone na wezwanie
Zamawiajacego oswiadezenia 1 dokumenty powinny spelnia¢ warunki okreslone w art. 26 ust. 3
ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz. U, z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z pozn. zm.).
Zamawiajacy moze takze w wyznaczonym przez sicbie terminie, wezwac do zlozenia wyjasnien
dotyczacych oswiadezen lub dokumentow.

14.6. Zamawiajacy poprawia w ofercie:
a/oczywiste omytki pisarskie,

b/oczywiste omylki rachunkowe, z uwzglednieniem konsckwencji rachunkowych dokonanych
poprawck,

c/inne omylki polegajace na niezgodnosci oferty ze specyfikacja istotnych warunkow
zamowienia, niepowodujace istotnych zmian w tresci oferty
- niezwlocznie zawiadamiajac o tym Wykonawceg, ktorego oferta zostala poprawiona.

14.7. Jezeh zlozono ofertg, Ktore] wybaor prowadzitby do powstania obowiazku podatkowego
Zamawiajacego zgodnie z przepisami o podatku od towardw i ustug w zakresie dotyczacym
wewnatrzwspolnotowego nabycia towarow, Zamawiajacy w celu oceny takiej oferty dolicza do
przedstawionej w niej ceny podatek od towardw i uslug, ktory mialby obowiazek wplaci¢
zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

14.8. Zamawiajacy w celu ustalenia, czy oferta zawiera razaco niska ceng w stosunku do
przedmiotu zamowienia, zwroci sig do Wykonawey o udzielenie w okreslonym terminie
wyjasnien dotyczacych elementow oferty majacych wplyw na wysokosc ceny.

14.9. Zamawiajacy, ocemiajac wyjasnienia, wezmic pod uwage obiektywne czynniki, w
szczegolnoscl oszezednose metody wykonania zaméwienia, wybrane rozwigzania techniczne,
wyjatkowo sprzyjajace warunki wykonywania zamowicnia dostgpne dla  Wykonawcy,
oryginalnos¢ projektu Wykonawcey oraz wplyw pomocy publiczne] udziclonej na podstawie
odrebnych przepisow.

14.10.Zamawiajacy odrzuci oferte¢ Wykonawcy, ktory nie zlozyl wyjasnien lub jeZeli dokonana
ocena wyjasnien wraz z dostarczonymi dowodami potwierdzi, ze oferta zawiera razaco niska
ceng w stosunku do przedmiotu zamowienia.

14.11.Zamawiajacy odrzuca oferte, jezeli:

a/ jest niezgodna z ustawa;
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b/ jej tresc nie odpowiada tresei specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia, z zastrzezeniem
pkt 14.6 lit. c.

¢/ jej zlozenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisow o zwalczaniu
nieuczeiwej konkurencji:

d/ zawiera razaco niska ceng w stosunku do przedmiotu zamowicnia;

e/ zostala zlozona przez Wykonawce wykluczonego z udzialu w postepowaniu o udziclenie
zamowienia lub niezaproszonego do skladania ofert:

f/ zawiera bledy w obliczeniu ceny;

g/ Wykonawca w terminiec 3 dni od dnia dorgezenia zawiadomienia nie zgodzil si¢ na
poprawienie omytki, o ktorej mowa w pkt 14.6 lit. ¢;

h/ jest niewazna na podstawie odrgbnych przepisow.

15. UDZIELENIE ZAMOWIENIA

15.1.Zamawiajacy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktorego oferta odpowiada wszystkim
wymaganiom okreslonym w ninicjszej specyfikacji istotnych warunkow zamowienia i zostala
oceniona jako najkorzystniejsza w oparciu o podane wyzej kryteria oceny ofert.

15.2.Zamawiajacy uniewazni postgpowanie w sytuacji, gdy wystapia przestanki wskazane w art.
93 ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z pozn. zm.).

15.3. Niezwlocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy jednoczes$nie zawiadomi
Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty, o:

a/ wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe (firme), albo imig i nazwisko, siedzibe albo
adres zamieszkania i adres Wykonawcy, ktorego ofertg wybrano, uzasadnienie jej wyboru oraz
nazwy (firmy), albo imiona i nazwiska, siedziby albo miejsca zamieszkania i adresy
Wykonawcow, ktorzy zlozyli oferty, a takZe punktacj¢ przyznang ofertom w kazdym kryterium
oceny ofert i laczna punktacje:

b/ Wykonawcach, ktorych oferty zostaly odrzucone, podajac uzasadnienie faktyczne i prawne;

¢/ Wykonawcach, ktorzy zostali wykluczeni z postgpowania o udzielenie zamowienia, podajac
uzasadnienie faktyczne i prawne - jezeli postgpowanie jest prowadzone w trybie przetargu
nieograniczonego, negocjacji bez ogloszenia albo zapytania o cene:

d/terminie, okreslonym zgodnie z art. 94 ust. | lub 2 ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz.
U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z pozn. zm.), po ktérego uplywic umowa w sprawie zamowicnia
publicznego moze by¢ zawarta.

15.4.0gloszenie zawierajace informacje wskazane w pkt 15.3 lit. a Zamawiajacy umiesci na
stronie internetowej www.asp.katowice.pl oraz w miejscu publicznic dostepnym w swojcj
siedzibie.

15.6. Jezeli Wykonawca, ktdrego oferta zostala wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy w
sprawic zamowienia publicznego lub nie wnosi wymaganego zabezpieczenia nalezytego
wykonania umowy, Zamawiajacy moze wybrac¢ oferte najkorzystniejsza sposrod pozostatych
ofert bez przeprowadzania ich ponownego badania i oceny, chyba Zze zachodzg przeslanki
unicwainienia postgpowania, o ktorych mowa w art. 93 ust. | ustawy Prawo zamowien
publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z pozn. zm.).
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16. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC
DOPELNIONE PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY W
SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO

16.1. Zamawiajacy zawrze umowe w sprawie zamowienia publicznego, z zastrzeZeniem art. 183
ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z pozn. zm.), w
terminie nie krotszym niz 5 dni od dnia przeslania zawiadomienia o wyborze najkorzysiniejszej
oferty.

16.2. O migjscu i terminie podpisania umowy Zamawiajacy powiadomi wybranego Wykonaweg
odrgbnym pismem lub telefonicznie.

16.3..Zakres Swiadczenia Wykonawey wynikajacy z umowy jest tozsamy z jego zobowigzaniem
zawartym w ofercie.

16.4.W przypadku wyboru oferty Wykonawcow wspolnie ubicgajacych si¢ o udzielenie
zamowicnia (konsorcja, spolki cywilne) Zamawiajacy moze zazadac przed zawarciem umowy w
sprawie zamowicnia publicznego umowy regulujacej wspolpracg tych Wykonawcow.
16.7.Wykonawcy wspolnie ubiegajacy si¢ o udziclemie zamowienmia ponosza solidama
odpowiedzialnos¢ za wykonanie umowy i wniesicnie zabezpieczenia nalezytego wykonania
UMowY.

17. WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA
UMOWY

17.1.Wykonawca zobowiazany jest wnieS¢ zabezpicczenie nalezytego wykonania umowy w
wysokosci 10 % ceny ofertowej.

17.2. Zabezpieczenie moze by¢ wnoszone wedlug wyboru Wykonawey w jednej lub w kilku
nastepujacych formach:

a/pieniadzu;

b/poreczeniach bankowych lub porgezeniach spoldziclezej kasy oszczgdnosciowo-kredytowej, z
tym ze zobowigzanie kasy jest zawsze zobowigzaniem pienigznym;

c/gwarancjach bankowych;

d/gwarancjach ubezpieczeniowych:

e/porgezeniach udzielanych przez podmioty, o ktorych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy z
dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci.

17.3. Zabezpicczenic wnoszone w pieniadzu Wykonawca wplaca przelewem na rachunek
bankowy wskazany przez Zamawiajacego.

17.4.Jezeli zabezpicczenie wniesiono w  pienigdzu, Zamawiajacy przechowuje je na
oprocentowanym rachunku bankowym. Zamawiajgcy zwraca zabezpieczenic wniesione w
pieniadzu z odsetkami wynikajacymi z umowy rachunku bankowego, na ktorym bylo ono
przechowywane, pomniejszonc o koszt prowadzenia tego rachunku oraz prowiz)i bankowe) za
przelew pienigdzy na rachunek bankowy Wykonawcey.

17.5.W trakcie realizacji umowy Wykonawca moze dokonac zmiany formy zabezpieczenia na
jedna lub kilka form, o ktorych mowa w pkt 17.2. Zmiana formy zabezpieczenia jest
dokonywana z zachowanicm ciaglosci zabezpieczenia | bez zmniejszenia jego wysokosci.

17.6. Zamawiajacy zwraca zabezpieczenie w terminie 30 dni od dnia wykonania zamowienia i
uznama przez Zamawiajgcego za nalezycic wykonane. Kwota pozostawiona na zabezpicczenie
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roszczen z tytulu rckojmi za wady nie moze przekraczaé 30 % wysokosci zabezpieczenia.
Kwota, o ktorej mowa w art. 151 ust. 2 ustawy Prawo zamdwien publicznych (Dz. U. z 2010 r.
Nr 113, poz. 759, z pézn. zm.), jest zwracana nie pozniej niz w 15, dniu po uplywie okresu
rekojmi za wady.

18. ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA
WPROWADZONE DO TRESCI ZAWIERANEJ UMOWY W SPRAWIE
ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO, OGOLNE WARUNKI UMOWY ALBO WZOR
UMOWY, JEZELI ZAMAWIAJACY WYMAGA OD WYKONAWCY, ABY
ZAWARL Z NIM UMOWE W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO NA
TAKICH WARUNKACH

18.1.Wzor umowy stanowi zalacznik do niniejszej specyfikacji istotnych warunkow
zamowienia.

18.2.Zakazuje si¢ istotnych zmian postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty, na
podstawie ktorej dokonano wyboru Wykonawey.

19. POUCZENIE O SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ PRZYSLUGUJACYCH
WYKONAWCY W TOKU POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA

19.1. Srodki ochrony prawnej przystuguja Wykonawey, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma
lub mial interes w uzyskaniu danego zamowienia oraz poniost lub moze poniesé szkode w
wyniku naruszenia przez Zamawiajacego przepisow ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz.
U.z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z poin. zm.).

19.2.Srodki ochrony prawnej wobec ogloszenia o zamowieniu oraz specyfikacji istotnych
warunkow zamowienia przysluguja rowniez organizacjom wpisanym na liste, o ktorej mowa w
art. 154 pkt 5 ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z p6in.
Zm. ).

19.3.0dwolanie przystuguje wylacznie wobec czynnosci:

a/wyboru trybu negocjacji bez ogloszenia, zaméwienia z wolnej reki lub zapytania o cene:
b/opisu sposobu dokonywania oceny spelniania warunkow udziatu w postgpowaniu;
¢/wykluczenia odwoluwjacego z postepowania o udzielenie zamowienia;

d/odrzucenia oferty odwolujacego.

19.4. Odwolanie powinno wskazywaé¢ czynnos¢ lub zaniechanie czynno$cl Zamawiajacego,
ktorej zarzuca sig niezgodnos¢ z przepisami ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z
2010 r. Nr 113, poz. 759, z pozn. zm.), zawiera¢ zwiezle przedstawicnie zarzutow, okreslac
zadanie oraz wskazywac okolicznosei faktyczne i prawne uzasadniajace wniesienie odwolania,

19.5.0dwolanie wnosi si¢ do Prezesa Krajowej Izby Odwolawcze] w formie pisemnej albo
clektronicznej opatrzonej bezpiecznym podpisem elektronicznym weryfikowanym za pomoca
waznego kwalifikowanego certyfikatu.

19.6.0dwolujacy przesyla kopi¢ odwolania Zamawiajagcemu przed uplywem terminu do
wniesicnia odwolania w taki sposob, aby mogl on zapoznac si¢ z jego trescia przed uplywem
tego terminu. Domniemywa sig, iz Zamawiajacy mogl zapoznac si¢ z trescia odwolania przed
uplywem terminu do jego wniesienia, jezeli przestanie jego kopii nastapilo przed uplywem
terminu do jego wniesienia za pomoca jednego ze sposobow okreslonych w art. 27 ust. 2 ustawy
Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z pozn. zm.).
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19.7.Wykonawca moze w terminie przewidzianym do wniesienia odwolania poinformowaé
Zamawiajacego o niezgodnej z przepisami ustawy czynnoSci podjetej przez niego lub
zaniechaniu czynnosci, do ktorej jest on zobowigzany na podstawie ustawy, na ktére nie
przysluguje odwolanic na podstawie art. 180 ust. 2 ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz.
U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z pozn. zm.).

19.8.0dwolanie wnosi si¢ w terminach okreslonych w art. 182 ustawy Prawo zamowien
publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z pzn. zm.).

19.9.Na orzeczenie Krajowej Izby Odwolawezej stronom oraz uczestnikom postepowania
odwolawczego przysiuguje skarga do sadu.

19.10. Skarge wnosi si¢ do sadu okr¢gowego wlasciwego dla siedziby albo miejsca
zamieszkania Zamawiajacego.

19.11.Skarge wnosi sig za posrednictwem Prezesa Krajowej Izby Odwolawezej w terminie 7 dni
od dnia dorgezenia orzeczenia Krajowej lzby Odwolawezej, przesylajac jednoczesnic jej odpis
przeciwnikowi skargi. Zlozenie skargi w placowee pocztowej operatora publicznego jest
rownoznaczne z j¢j wnicsienieni,

20. AUKCJA ELEKTRONICZNA

W postgpowaniu nie jest przewidziany wybor najkorzystniejszej oferty z zastosowaniem aukcji
elektroniczne;.

21. POZOSTALE INFORMACIJE

Do spraw nieuregulowanych w ninicjszej specyfikacji istotnych warunkow zaméwicnia maja
zastosowanie przepisy ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamowien publicznyeh (Dz.
U.z 2010 r. Nr 113, poz. 759, z pézn. zm.) oraz przepisy Kodeksu cywilnego.

Zalycznikami do niniejszego dokumentu sa:

Nr Naswa ralacznika

I Plan Promocji Innowacji

2 Narzgdzia Promocji

3 Oswiadczenie o spelnianiu warunkdow

+ Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia
5 Wykaz zrealizowanych uslug

6 Oéwiadczenie o wniesieniu zabezpieczenia
T Wzor druku oferty
8 Wzor umowy
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